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SECONDO FLIGHT DELLA CAMPAGNA DIGITALE DI LANCIO DEL PASSEGGING

MITe Trio 4 Me torna a scorrazzare sul web
CREATIVITA IDEATA DA PHOENIX ADV E REALIZZATA DA DRAKE. PIANIFICAZIONE DI EQUINOX FINO AL 30 MARZO

online dal 18 febbraio
il secondo flight della
campagna banner che
ha lobiettivo di comunicare i
vantaggi dellinnovativa sedu-
ta reversibile del nuovo
= Trio 4 Me (si veda DailyNet
del 12 dicembre 2007), il nuo-
VO passeggino proposto  dal
marchio di [ banner
rimandano sempre al minisito
dedicato al prodotto (Trio4me.

chicco.com) IERNIRVEI RIS

ca e stata rinnovata per spiega-
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I banner [B1ee8 su Virgiio.it

re al meglio tutte le features di
prodotto sviluppate per offrire
comfort e sicurezza al bambino
e contemporaneamente pra-
ticita di utilizzo ai genitori. Un
secondo flight che conferma

la volonta di di esplo-
rare in maniera interessante il
web, come efficace strumento
di marketing, nel 2008 in vista
di un imponente investimen-
to digitale nel corso dellanno.
Per [ANISES in particolare, in otti-
ca complementare rispetto allo
sviluppo del sito di brand, que-
sta attivita di comunicazione
sul web riesce a garantire mag-
giore efficacia nel raggiungi-
mento del target e nel veicola-
re traffico al sito [AlageNaeas La

creativita della campagna é sta-
taideata da Phoenix adv e rea-
lizzata da Drake. Pianificazione
di Equinox, del Gruppo Zeni-
th Optimedia, fino al 30 mar-
zo su Bambinopoli.it, limio-
baby.com, Mammaepapa.it,
Virgilio.it: previste attivita di
keyword advertising con Goo-
gle. Diversi i formati utilizzati,
alcuni molto impattanti come
l'overlayer di Virgilio che si apre
al passaggio del mouse.
Domenico Fabbricini
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